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● Какие возможности открывают 4 рекламных 

инструмента: VK Target, VK Реклама, Маркет-

платформа и VK AdBlogger

● Тонкости и трудности в настройке рекламных кампаний

● Кейсы из разных сегментов за 2024-й

● Чек-лист по работе с рекламой ВКонтакте





Александр Пиджи

digital-маркетолог,

дир по маркетингу в TargetHunter

● 10 лет развивал агентство ACMEdigital

● Управлял командой SMM в GreenPR

(агентство Дамира Халилова)

● Выстраивал performance-команду

в студии сайтов СООБЩА

● Отвечал за маркетинг акселератора Спринт (ФРИИ)

● Курировал обучалки в Convert Monster

● Управляю маркетингом TargetHunter



Как выполнять 

план по трафику

в 2025м?
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и больше некуда идти

● сверху давят диры и собственники,

чтобы план по кваллидам выполнялся

● не хватает рук, и уж тем более

квалифицированных рук для работы с трафиком

● куда идти и что делать, непонятно



Так и откуда же

брать трафик

в 2025м?



Я.Директ:

● отличные алгоритмы

● огромное число пользователей

● предельно горячая аудитория, но…



Я.Директ:

● дорого, и будет ещё дороже

● очень мало толковых спецов

● достаточно запутанный интерфейс
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Telegram Ads:

● ещё дороже

● высокий порог входа

● толковых спецов ещё меньше

● жутко ограничены опции настройки



ВКонтакте

● самая большая по числу пользователей соцсеть

● целых четыре рекламных системы

● низкий порог входа

● много специалистов, работающих с каналом



ВКонтакте-2024
реклама, 
охваты, 
вовлечение

Независимое исследование
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Сравнение стоимости рекламы 

в 1-м полугодии 2023 и 2024 годов 

28,5 ₽
средний CPC 

ВКонтакте в H1’2023

124,7 ₽*
средний CPM 

ВКонтакте в H1’2023

0,44%

37,1 ₽

160,1 ₽
средний CPM 

ВКонтакте в H1’2024

0,43%
средний CTR 

ВКонтакте в H1’2024

* сравнение сделано только по старому рекламному кабинету ВКонтакте без учета данных платформы VK Реклама

средний CPС 

ВКонтакте в H1’2024

средний CTR 

ВКонтакте в H1’2023

+30,0%

+28,3%
изменение 

за год

-1,29%
изменение

за год

изменение

за год



НО…



Неужели

ВКонтакте

кто-то ещё сидит?



Время 

поучительных ;)

историй



ВКонтакте

нет моей ЦА



















Интересы:

● прямые, например, недвижимость

● косвенные, например, мамочкины паблики



Ключевые слова:

● Ипотека

● Материнский капитал

● Социальная ипотека

● Военная ипотека

● Процент ипотеки



Парсинг аудиторий, примеры:

● Собираем риелторов через

Поиск — Пользователи — Ключевая фраза

● Собираем их активных друзей

или

● Собираем места работы этих риелторов,

получая список сообществ

● Собираем недавно вступивших в эти сообщества

● Собираем концентрат людей, оставивших отзывы

● Ещё и LAL на этот сегмент можно намутить



Трафик можно наливать на:

● лид-форму нового кабинета VK Реклама

● лендинг конкретных ЖК или объектов

● карточки маркетплейсов типа Avito, WB, Ozon

● приложения VK Mini Apps, например, BotHunter



Какая специфика в работе

с разными рекламными

инструментами VK



Новый кабинет VK Реклама:
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● удобный, сильно похожий на нельзяграмовский, интерфейс

● классная оптимизация на действия сайтов и приложений

● бесплатная обучалка от команды VK и TH, сканируй:
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● проверен временем и всё ещё не закрыт
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активностью группы

● этих групп нужно подобрать много и поочерёдно в них

разместиться и проанализировать результат

● можно получить гораздо дешевле CPM, CPC, CPA

● у AdBlogger свой крепкий интерфейс и новые опции — авторский заказ и клипы VK











СКАНИРУЙ

МЕНЯ

СКОРЕЕ ЖЕ

Я ВЕСЬ ГОРЮ 🔥



[conf59.ru]



Кейсы

из 2024го года



24,7 миллиона

в нише 

детской развивающей гимнастики

с помощью рекламы ВКонтакте



365 заявок 

по 672 рубля с лид-форм

в школу плавания Новосибирска 



3239 лидов по 32 рубля 

в нише туризма за месяц 

через VK ADS 



1339 лидов по 153 рубля 

в нише фитнеса города Калуга





Мы пробовали

ВКонтакте,

у нас не сработало



Какие типовые ошибки

встречаются в РК клиентов
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● не размечать UTM

● не сохранять аудитории позитив-негатив

● запускать мало креативов, нужно не менее 5

● неработающие объявления не отключать, а снижать бюджет





Бонусы

от команды ТэХа





Консалт от Пиджи

5 мест бесплатно



Спасибо🔥
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