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Превращаем деньги  
в контент
и контент в деньги

Агентство «Палиндром»

Делаем крутой контент-маркетинг  
для достижения KPI и решения бизнес-задач

сделали 

более 250
проектов для них:

№1
контент-агентство 
в России по версии Tagline




Агентство «ПАЛИНДРОМ»
Выпустили 16 бренд-медиа — больше 
всех на рынке.


В том числе

 «Кинжал»

 «Код»

 «Трудовая оборона»

 «Медиа для медиа»

 «Опора».



Исследование №1 Исследование №2

Двигаем рынок контент-
маркетинга вперёд
Делаем ежегодные исследования рынка бренд-медиа и 
спецпроектов. Подтверждаем эффективность инструмента 
фактами.



Почему я об этом рассказываю

«Как сделать крутое 
бренд-медиа» 

«Бунт. Как разрешить себе  
быть плохим» 

«Большая книга о соцсетях»,

 с Максимом Ильяховым

Написал 3 книги: 

«Как сделать крутое бренд-медиа», «Бунт», «Большая книга о соцсетях». Первая про деньги из 
медиа, вторая про эмоции, а третья про продажи из соцсетей — писали с Максимом Ильяховым.



ЧТО ТАКОЕ 
КОНТЕНТ-МАРКЕТИНГ



КАК РАБОТАЕТ ПЕРФОРМАНС

В УПРОЩЁННОЙ ВЕРСИИ



КАК РАБОТАЕТ ATL

В УПРОЩЁННОЙ ВЕРСИИ



КАК РАБОТАЕТ КОНТЕНТ

В УПРОЩЁННОЙ ВЕРСИИ




КАК РАБОТАЕТ МАРКЕТИНГ В ЦЕЛОМ



В контент-маркетинге 
выиграет тот,  
кто 

.
конвертирует 

внимание в пользу

ПАРА ВАЖНЫХ ТЕЙКОВ
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спираль цикла сделок



ПОДРОБНО НА ПРИМЕРЕ  
«ЯНДЕКС ПРАКТИКУМ»




спираль цикла сделок

Любопытство

 Инфлюен
 Пиа
 Вертикальные виде
 Длинные виде
 Спецпроекты
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СПЕЦПРОЕКТ ОТ 
«ЯНДЕКС ПРАКТИКУМ»





РОЛИКИ —

ХОРОШАЯ ЗАМЕНА ТВ

Экономия от 10 М в год



видео



КАК УДЕШЕВИТЬ  
ПРОИЗВОДСТВО РОЛИКОВ

Ролик всего на 40 минут



спираль цикла сделок

 Сай
 Бренд-меди
 Статьи

Любопытство Вопросы

 Инфлюен
 Пиа
 Вертикальные виде
 Длинные виде
 Спецпроекты



блог
ФОРМА ОБРАТНОЙ СВЯЗИ



БРЕНД-МЕДИА



SEO-статьи могут  
быть интересными.

ПАРА ВАЖНЫХ МОМЕНТОВ

Нейросети не сильно 
помогут. 

Видео про SEO с главой  
SEO-службы «Палиндрома»



разгоны

Шоу «Разгоны» на ютубе



спираль цикла сделок

 Сай
 Бренд-меди
 Тексты

 Соцсет
 SER
 Сайт

Любопытство Вопросы

Проверка

 Инфлюен
 Пиа
 Вертикальные виде
 Длинные виде
 Спецпроекты



соцсети



соцсети
Условия, при которых 
соцсети будут приводить 
новых покупателей:

Если , 
ему всё равно будет интересно читать или 
смотреть ваши соцсети.

человеку не нужен ваш продукт прямо сейчас

Вы регулярно проводите .промоакции
Вы ведете свой канал

.
 для каждого сегмента 

аудитории

Вы   
а не пассивно ждете, что алгоритмы принесут вам 
людей.

активно распространяете материалы,

Вы делаете ,  
а не ради сотрудников или инвесторов.

 соцсети для клиентов



Стратегия для 90% компаний
Что должно быть в соцсетях? Важно:

 Услуги и цены, адрес и контакт.
 3-4 поста в неделю: продукты,  

акции, кейсы
 Основная цель — показать, что вы живы.


 Лайки и репосты — ерунда
 Адекватные люди на соцсети бренда 

не подписываются
 Быстрые ответы — самое важное.

! !! !! !! !!



КАК СТАТЬ «СВОИМИ»  
ДЛЯ АУДИТОРИИ

 Не юлить
 Шутить
 Общаться честно
 Разделить аудитории.

«Большая книга» на OZON



спираль цикла сделок

 Сай
 Бренд-меди
 Тексты

 Соцсет
 SER
 Сайт

 Бо
 Рассылки

Любопытство Вопросы

Проверка

Интерес

 Инфлюен
 Пиа
 Вертикальные виде
 Длинные виде
 Спецпроекты



БОТ И РАССЫЛКА



спираль цикла сделок

 Инфлюен
 Пиа
 Вертикальные виде
 Длинные виде
 Спецпроекты

 Сай
 Бренд-меди
 Тексты

 Соцсет
 SER
 Сайт

 Бо
 Рассылки

Любопытство

Повтор

Вопросы

Проверка

Интерес



ПОВТОРНАЯ ПОКУПКА



Выпускаем ежегодное исследование 
рынка бренд-медиа
В этом году готовим его совместно с СПбГУ и МГУ. 

Исследование рынка

бренд-медиа



76% бренд-медиа выбирают  
неформальный TOV — люди хотят радостный 
и развлекательный контент.

3 выжимки из исследований

1
68% бренд-медиа ориентируются на поисковые 
запросы — каждому бренд-медиа в 2025 году нужен 

.SEO-специалист

2 Чтобы привлекать медиа важно 
использовать сразу несколько каналов дистрибуции.

больше читателей, 

3



в 2024 году провели

Исследование рынка 
спецпроектов в России
Разобрались, что происходит со спецпроектами в 
России, и собрали цифры, инсайты и тренды.

Исследование рынка

спецпроектов



Спецпроекты 
 пользователей к брендам.

увеличивают интерес  
и доверие

И что там по спецпроектам

1
Самый популярные форматы  
спецпроектов — онлайн-игры  
и видеролики.

2
Мы выявили 11 трендов в спецпроектах, среди 
которых: социальные проекты, коллаборации 
и маскоты.

3



ВЫВОДЫ


Контент влияет на стоимость  
заявки в долгосрок.

Спираль контента помогает выделить этапы и 
инструменты.

Ролики — новая нефть.

Эмоции нужно уметь конвертировать в деньги.

Польза больше не нужна.

1 2

3

5

4



Читайте «Большую книгу 
о соцсетях»
 за какими трендами гнаться
 какие инструменты использовать для разных 

видов бизнеса
 где в соцсетях деньги  

и как их оттуда доставать
 уместно ли шутить в B2B
 как рассчитать окупаемость проектов.




и перестаньте считать лайки



«Палиндром»  
здесь говорим с командой  
про кейсы, про контент-маркетинг  
и консервацию овощей.

«Доктрина Скрябина»  
здесь только я, пишу  
про контент-маркетинг,  
управление, тренды и команду.

«Ересь Скрябина»  
несу всякое про психологию.

Где меня можно найти


